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ROGER PINGO JARA PRESENTARA SU PRIM ER LIBRO

“El marketing es un estilo de vida”

% Obra se denomina
“Marketing del
Marketing”’y contiene
articulos breves que
permiten una lectura
facil y dinamica.

Erick Bazan. Chiclayo

—{Como nace Ia idea de escribir
un libro sobre marketing?

—Todo nace cuando estudiaba
un MBA en Canadd y nos pedian
qué proyectosibamoshaceralargo
plazo. De este modo inicié con el
blog, las conferencias internacio-
nales y el libro que se comenz6 a
materializar el afio pasado con la
elaboracién de los perfiles.

—4Cuando inicid a escribir es-
te libro y qué proyectos a futuro
tiene?

—lnempecéaredactarmlusul—
timos dias del afio en la semana de
reflexién de Navidad y ano nuevo.
Luego estos articulos se publicaron
eneldiarioLaRepiblica. El tomo Il
semmpub[umdomﬂeﬁnesde

Marketing”.
-{Por qué Marketing del Mar-

keting?

—Porque el marketing es algo
que no ha sido muy difundido, en-
tonceshoydebemosconocerelmar-
keting. El marketing es manejo de
marcas, percepcién yhay que cono-
cerlo; pero de una manera sencilla
con un lenguaje simple.

—-éPor qué un libro con esta
tematica?

—Bueno, porqueconsideroqueel
marketing en un estilo de vida con
el cual podemos contribuir al desa-
rrollo de las personas a través del
marketing personal. Asimismo al
impulso de empresas por interme-

dio del marketing, para que estas
sean mdsrentablesyporendegene-
ren mds empleo.

—{Por qué el marketing es un
estilo devida?

~Es todo un estilo de vida por-
quenosotros debemos vivirtodos

I'ERFIL. Roger Pingo Jara se
desempefia como decano de la
Facultad de Ciencias Empresa-
rialesy Negociosdela Universidad
de Chiclayo (UDCh) y director
delblogmarketingyexito.com.Su
libro va dirigido a todos los jove-
nes profesionales y a todas las
personas vinculadas conel mun-
dodelasempresasynegocios.El
prélogo ha sido redactado por
AlbertoZapater;profesoreméri-
toyex decanode ESAN.

los diasde una maneraadecuada
y contribuir al desarrollo de la
comunidad. Es alli donde el mar-
keting entra a desempefiar, por-
que si yo quiero servir bien a mi
empresa oamisclientes externos
tengo primero que atender bien

y servir bien a mis clientes inter-
nos. Hay que sentir el marketing,
porque este se convierte hoy en
dia en la columna vertebral de
todo negocio. Este es entendido
nocomo unasegmentacion, sino
como un estilo de vida y una filo-
sofia.

—{Cuail fue su primer articulo?

—Elprimerosedenominé: “Perti
2008 Marketing, Marketing, Mar-
keting™. Esta obra contiene diver-
sos articulos cortos que permiten
una lectura ficil y dindmica.

—-éCudl es la tendencia del
marketing actual?

-El enfoque actual y la tenden-
cia del marketing para los préxi-
mos afios es deleitar (marketing
3.0), de modo que la persona se
sientacéomoda.Eldeleitarhaceque
la comunidad sebeneficie, yqueel
cliente compre y regrese cada vez
mds a la empresa.




